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Online Marketing

Werben im Internet

Winfried Kempfle

Marketing Services
Kompetenz schafft Effizienz!
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Winfried Kempfle Marketing Services Ms/)

Kompetenzbereiche

Motto: ,,Kompetenz schafft Effizienz !

Kompetenz schafft Effiziens!

Strategisches Marketing

Wettbewerbs- Services flir das
analyse Strategische
Management und
Marketing von
Industrie- und
Dienstleistungs-

Marktanalyse .

Tools - Tools - Tools

| Projekt- unternehmen
management .
www.strategie-und-
- planung.de
N~ Professionelle
Prasentationen
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Online Marketing
Digitale Strategie

Ziehen Sie
Konsumenten
per ,,Pull®
zU lhrem Content

e

Google

o

Gobgl-Suths oot Glazkd

W Ervas e B o SR e 0 00T TRl DRl Mant: oot Cage W ags o8d Siedl Van

Suchmaschinen-
Optimierung (SEO)

Konzeption und

Winfried Kempfle ‘l

Marketing Services
KoVwPL"'va_ schafft Effizienz!

o Erstellen Sie Content

[ S

Leiten Sie lhren
Content per ,,Push®
zU lhren
Konsumenten

"WEBSITE

Optimierung

N -

"SYNDICATION

Suchmaschinen-
Marketing (SEM)

Quelle: Google
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Online Marketing
Wechselwirkung zwis

67 Prozent der
Internetnutzer haben
Online-Suche nach e
offline beworbenen
Produkt durchgefihrt

Offline

SX

Print TV
Audio Handy

Winfried Kempfle “
Marketing Services
Kompetenz schafft Effiziens!

chen Suche und Anzeigen

Display-, Rich Media- un
Videoanzeigen schaffen
Interesse und Awareness;
Nutzer suchen weitere
Informationen

eine
inem

Google-
Werbenetzwerk

Google

(11 Tube§
®

GOogi-5uhe | | A Bl BDCk!

89 Prozent der
Verbraucher suchen
Produkte online,

63 Prozent kaufen offl

Nutzer, der nach dem

Klicken auf eine bezahlte
Anzeige auf die Website
weitergeleitet wird

in

Google Display-Netzwerk

* Unzahlige Inserenten und
Publisher

= Ausrichtung auf Website,
Kategorie, Keyword,
geografischen Standort

Quelle: Google
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Online Marketing

Winfried Kempfle ‘l

Marketing Services
Kcmpr."-zm.z schafft Effizienz!

Losungsansatze und Kundennutzen

Ausgangssituation

¢ Sie wollen |hr Marketing-Budget optimal einsetzen und
den Erfolg der Marketing-MaBnahmen kontrollieren.

¢ Sie wollen lhren Webauftritt effektiv und interaktiv auf
die Bedlirfnisse |hrer Kunden ausrichten.

4 Sie wollen mit Online Marketing Ihre wirtschaftlichen
Ziele steigern und besser erreichen.

4 Sie wollen die Zahl Ihrer Conversions steigern, z.B.
neue Kunden, Bestellungen, Registrierungen, etc.

———

Losung

(T g
R e

BAD LANDING

Nutzen

Definition von Online Marketing-Zielen und -Strategie.
Auswahl geeigneter Online Marketing-Instrumente.
Einrichtung bzw. Optimierung von Landing Pages.

Durchflhrung von MaBnahmen zum Suchmaschinen-
Marketing, insb. Google AdWords-Kampagnen.

Konzeption weiterer MaBnahmen, wie z.B. Newsletter
und Affiliate Marketing.

4 Conversion-Tracking mit Auswertung der Performance
und Optimierung der Online Marketing-Instrumente.

L K R R 2

*

Sie kdnnen Umsatz und Wachstum generieren.

Sie gewinnen neue Kunden und kénnen bestehende
Kundenbeziehungen verbessern.

Sie haben Kontrolle Uber den Einsatz lhres Marketing-
Budgets und kénnen somit Kosten senken und Ihr
Ergebnis verbessern.

Sie kennen die Wirksamkeit der Online Marketing-
MaBnahmen und kénnen den Einsatz der Instrumente
optimal steuern.

Copyright © 2011. All rights reserved.
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Online Marketing -
Beispielhafte MaBnahmen
¢ Google AdWords + spezielle Funktionen:
& Google Places und AdWords Express
_ ® Verlangerte Anzeigenuberschriften
¢ Landing Pages
_ . ® Ad Sitelinks
& Social Media Accounts _
_ , ® Suchbezogene Image-Anzeigen
(XING, LinkedIn, Facebook, Twitter, Google+)

® Produkterweiterungen

¢ Blog
_ _ ® Automatischer CPC

¢ Newsletter bzw. E-Mail Marketing .

® Automatisierte AdWords-Regeln
¢ Web-Forum ® AdWords Kampagnentests
¢ Online Pressemitteilungen e Conversion-Optimierung
¢ Online Umfragen ® Website-Optimierung
¢ Google Analytics e Internationalisierung
¢ Google AdSense e etc.

Copyrlght © 2011. All rlghts reserved. WWW.strategie_und_Planung.de
01.01.2012
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Online Marketing
Realisierung von Online-Kampagnen

® Kickoff
® Briefing durch Geschéfts-, Marketing- oder IT-Verantwortliche
® Vorstellung der aktuellen Marketingstrategie
® Diskussion der Erwartungen an Online Marketing

® Online Marketing-Strategie
® Definition von Online Marketing-Zielen
® Auswahl und Bewertung geeigneter Online Marketing-Instrumente
® Analyse bestehender bzw. Konzeption neuer Landing Pages

@ Vorbereitung der Online Marketing-Kampagnen
® Keywordanalyse und Konzeption von Google AdWords-Kampagnen
® Konzeption weiterer MaBnahmen (z.B. Banner, Newsletter, Affiliate Mark.)
® Optimierung der Landing Pages und des Conversion-Prozesses

® Tracking der Online Marketing-Kampagnen
® Schaltung von Anzeigen, Definition von Key Performance-Indikatoren
® Implementierung von Tools fir Conversion-Tracking
® Berichterstellung, Auswertung und Optimierung der OM-Instrumente

Dieser Service ist gut kombinierbar mit:

Winfried Kempfle ‘l

Marketing Services
Kompetens schafft Effiziens!

Workshop
0.5 Tage

Teamarbeit
evtl. Workshops
je nach Umfang 5 — 10 Tage

Teamarbeit
evtl. Workshops
je nach Umfang 10 — 15 Tage

Individual- oder Teamarbeit
fortlaufend
evtl. Pilotierung 3 — 6 Monate

Strategieanalyse (http:/tinyurl.com/cbr7tj7)

% Website-Konzeption (http:/tinyurl.com/bts6jzy)
% Web-Check & -Optimierung (http://tinyurl.com/cpwos7g)
% Webcontrolling (http:/tinyurl.com/c5gmgav)

www.strategie-und-planung.de
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Gesamtes Dienstleistungsangebot

Strategisches Marketing Marktanalyse Wettbewerbsanalyse
e Strategieanalysen o e Markttrends e |Industrieanalysen
e Standortbestimmung e Marktsegmentierung e Firmenprofile
e Strategieprojekte o Marktstruktur o Produktvergleiche
e Strategische Planungssysteme e Marktmodelle & Marktdatenbank o Competitive Attack-Programme
e Strategisches Controlling e Marktprognosen o Wettbewerber-Marktanteile
o Marktanteilsanalyse o Competitive Intelligence-Prozesse
Online Marketing Projektmanagement

o Website-Konzeption e Projektinitialisierung

o Web-Check & -Optimierung e Projektplanung

o Online Marketing-Kampagnen e Projektbegleitung

o Webcontrolling e Projektcontrolling

o Projektreviews
e Einfihrung PM-Methodik
Training und Coaching
e Standard- und kundenindividuelle Schulungen ¢ Individuelle Begleitung von Fihrungskréften,
- zum strategischen Marketing, Projektleitern, Mitarbeitern und Projektteams
- zu Marktanalysen, e Moderation von Team-Meetings
= - zu Wettbewerbsanalysen,

~ -zum Projektmanagement

. Professionelle Prasentationen

¢ Kunden-Prasentationen e Prasentationen fiir Geschaftsfiihrung e Prasentationen flr Projektmeetings

Copyright © 2011. All rights reserved. www.strategie-und-planung.de Seite 8
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Marketing Services
Kompetenz schafft Effiziens!

Winfried Kempfle Marketing Services
Toolubersicht

Tools beinhalten ... fur

Formatvorlagen ¢ Blueprints & Beispiele ¢ Hilfsmittel ¢
Powerpoint-Charts ¢ Excel-Sheets

Strategisches Marketing Marktanalyse Wettbewerbsanalyse
e Branchenstrukturanalyse e Markttrends e Industrieanalysen

e SWOT-Analyse e Marktsegmentierung e Wettbewerbsvergleiche
e ABC-Analysen e Marktmodelle e Performancevergleiche

e Erfahrungskurven e Marktprognosen e Produktvergleiche

® Lebenszyklusanalysen e Marktsplits e Marktanteilsvergleiche

e Portfolioanalysen e Technologiesplits e Wettbewerberprofile

e Business-Markt-Mix e Preisentwicklung Einseiter / Standard-Profile
e Kundenstruktur e Vertriebskanalstruktur e Quick Reference Guides
e Produkt-Markt-Matrix e Marktattraktivitat e Battlecards

e Balanced Scorecards e Marktanteile statisch e Marketing-Kampagnen

e Risikoanalyse e Marktanteile dynamisch e Positionspapiere

Copyright © 2011. All rights reserved.

www.strategie-und-planung.de




. . . . Winfried Kempfm
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von anderen Consultants abhebt:

Besondere Vorzige des Leistungsangebots Wie profitieren Sie als Kunde davon?

e Strategieplanung konsequent an i < | @ Integrierte Unternehmens- und Umfeld-
Kunden, Markt, Wettbewerb ausgerichte analyse — interne Strategieanalyse gepaa

_ _ mit Marktanalyse und Konkurrenzanalyse
e 25+ Standard-Service Offerings —

wohlstrukturierte, systematische Ablaufe e Transparente Darstellung lhrer Starken,

. _ Schwachen, Marktchancen und Bedrohungen
e 30+ bewahrte Strategietools —

modular aufgebaut, leicht adaptierbar e Erzielung von Wettbewerbsvorteilen gegentber

. o lhrer Konkurrenz
® Intensive Zusammenarbeit mit Kunden —

stdndige Beteiligung der betroffenen Stellen bei | | @ Schneller Projektstart — effiziente Vorgehens-
Strategieplanung und Strategiecontrolling weisen — stringente Umsetzung der

, _ _ MaBnahmen — schnelle Erfolge
e Projektmanagement bei Strategieanalyse,

Strategieentwicklung und Umsetzung von e Optimale Anpassung der Methodik an lhre
MaBnahmen aus der Strategieplanung Kundensituation — permanente Einbindung lhrer
Mitarbeiter
Copyright © 2011. All rights reserved. www.strategie-und-planung.de Seite 10
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Kompetenz schafft Effiziens!

Wenn Sie eine kostenlose Beratung zum Online Marketing wiinschen
oder am 50 Euro Startzuschuss fur eine Google AdWords-Kampagne
interessiert sind, nehmen Sie bitte Kontakt zu mir auf.

Nutzen Sie eine der folgenden Moglichkeiten:

Winfried Kempfle Marketing Services

Thanner Strasse 39
83607 Holzkirchen

Telefon: +49 1525 - 31 82 499
Fax: +49 8024 - 99 34 11

E-Mail: services@strategie-und-planung.de

Kontaktformular: www.strategie-und-planung.de/kontakt.htmi
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